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     El Boletín de Nuevas Adquisiciones está diseñado para que nuestros usuarios conozcan las publicaciones más actualizadas que llegan a nuestro Centro de Información y que constituyen herramientas informativas de apoyo para el desarrollo exitoso de las transacciones de comercio internacional. Entre ellas se encuentran Directorios, Revistas, Libros y Bases de datos.
                            
                                                                        Lunes a Viernes 
                                                                        8:00am- 4:00pm 
 DIRECTORIOS
Guía de Proveedores y Servicios en el Área de la Salud. 56 Edición. 2010. México. Es la 

herramienta básica para la adquisición de productos y servicios del Sector Médico-Hospitalario en la República Mexicana.

LIBROS

Cómo conseguir financiación para el comercio: Guía para PYME exportadoras. Centro de Comercio Internacional. 2009. Trata sobre los trámites que las PYME exportadoras deben cumplir para obtener financiación y poder exportar.

Arbitraje de Inversión. González de Cossío, Francisco. 2009. Realiza un análisis exhaustivo de la doctrina y la jurisprudencia emanada de la solución de controversias en materia de inversión. Examina las reclamaciones al amparo de tratados y aquellas que se realizan a la luz de las disposiciones contractuales.

Invertir y Ganar: Análisis técnico para inversiones. Pantanetti, Mariano. 2009. Ofrece indicadores, nociones imprescindibles de finanzas, teorías de orden económico, así como los activos financieros que son alcanzados por el análisis técnico, teniendo en cuenta la administración del riesgo.

Fundamentos de inversiones. Gitman, L y Joehnk, M. 2009. El texto se enfoca en el inversionista individual y explica cómo desarrollar, implementar y vigilar las metas de inversión después de considerar el riesgo y el rendimiento de mercados e instrumentos de inversión.

Fundamentos del diseño de productos. Morris, Richard. 2009. Proporciona una visión integrada y cohesiva sobre el proceso de diseño de productos. Esta obra está repleta de ejemplos sobre el trabajo de diseñadores de gran talento procedentes de todo el mundo.

Cómo crear una marca. Manual de uso y gestión. Fernández, Jorge D. y Labarta, Fernando. 2009. Contiene un análisis del universo de las marcas. Se explica mediante ejemplos en qué consiste gestionar una marca, cuáles son las claves que determinan un buen planteamiento y desarrollo de la misma.

Estudio sobre el comercio fronterizo entre República Dominicana y la República de Haití. Centro de Exportación e Inversión de la República Dominicana. 2010. En este estudio se describen las características principales y el funcionamiento de los mercados binacionales fronterizos. 

Sistemas de Información Gerencial. O´Brien, J y Marañas, G. 2006. Explica cómo utilizar y administrar las tecnologías de la información para revitalizar los procesos de los negocios, mejorar la toma de decisiones en los mismos y ganar ventaja competitiva.

Diccionario de sinónimos y antónimos. Espasa Calpe, S.A. 2004. Un práctico diccionario de fácil consulta que contiene además localismos, americanismos extranjerismos y locuciones.

REVISTAS

El Exportador. No.142 junio 2010. Contiene importantes artículos como por ejemplo los relacionados con  noticias de empresas españolas en los mercados internacionales, coberturas de riesgo en 190 países y territorios, infraestructuras de transporte en Jordania, etc.

The Public Ledger No.72, 702 Nov.1, 2010.Brinda noticias de productos  como chocolate, arroz, café, petróleo, precios bursátiles, etc.
BASES de DATOS
                                                Trademap Cuba
                                                                         Autor: CCI      
                    El Trademap es una herramienta de análisis de mercados, que cubre más del 95% del comercio mundial de productos. Provee información sobre indicadores del desempeño de las exportaciones nacionales, aranceles, nuevos mercados y el posicionamiento de los competidores de acuerdo a las perspectivas del producto y del país. Esta herramienta, a través de un simple sistema interactivo, provee indicadores analíticos para cada país exportador o importador. http://trademap.org

                                                                           Product Map

                                                                            Autor: CCI

                        Product Map es una base de datos en Internet que provee información sobre diferentes tipos de productos, además ofrece estudios de mercado publicados, información de precios, enlace a información sobre los productos, datos estadísticos, etc.  http://productmap.org 

                                                                           Kompass on-line

                                                        Autor: Kompass France

                     Kompass es una base de datos que comprende información sobre empresas de 72 países, donde puedes localizar empresas que fabrican, distribuyen, importan o exportan un producto o servicio. Este es un sistema de clasificación mundial que le permite localizar rápida y eficazmente posibles proveedores, clientes o concurrentes. Ofrece un sistema de búsqueda por productos o servicios y también por razón social o marcas. http://www.kompass.com
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